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DESCRIPCION DEL PROGRAMA

La finalidad de esta asignatura es la de proporcionar al estudiante, las destrezas necesarias para el
manejo correcto del lenguaje, fundamentalmente en su expresion oral y escrita con miras a su
utilizacion en las diferentes modalidades de la comunicacion social.

Este programa comprende cuatro unidades tematicas, a saber:

Unidad I: El lenguaje como instrumento de la Comunicacion.

Unidad IlI: La lectura y escritura como procesos.

Unidad IlI: El lenguaje como elemento de la comunicacion.

Unidad IV: Redaccién Aplicada.

MODALIDAD Y ESTRATEGIA DE ENSENANZA

Se aplicaran los métodos expositivos, demostrativos, estudios dirigidos, discusion grupal, talleres
vivenciales.

ESTRATEGIA DE ESTUDIO

Se aplicaran estrategias cognoscitivas dirigidas a fortalecer el aprendizaje a través de procesos
que permitan al estudiante: comprender, retener y evocar diferentes tipos de conocimientos y
ejecucion, entre ellas como organizar el material de aprendizaje, elaborar resumen, redactar
ejercicios de aplicacion

OBJETIVO TERMINAL DE LA ENSENANZA

Los alumnos desarrollaran habilidades en la lectura comprensiva y elaboraran textos con la técnica
de redaccion, ltiles para el desempefio eficiente de su profesion.




UNIDAD | OBJETIVO TERMINAL DE UNIDAD

EL LENGUAJE COMO INSTRUMENTO DE LA
COMUNICACION.

DURACION
DEMOSTRAR LA IMPORTANCIA DEL LENGUAJE EN EL
PROCESO DE LA COMUNICACION.
3 SEMANAS
EVALUACION
30 %

ESTRATEGIA DE INSTRUCCION

Control de lectura.

Estudio de caso.

Discusion dirigida.

Instruccion programada (prueba, ensayo)

OBJETIVOS ESPECIFICOS

PowbhpE

Definir conceptos de: lenguaje, lengua, habla, jerga, dialecto, vocalismo.
Describir las caracteristicas fundamentales del lenguaje, lengua, habla.
Sefialar las caracteristicas de la comunicacion eficaz.

Demostrar la importancia del lenguaje como medio de la comunicacién social.

CONTENIDOS

Conceptos de: lenguaje, lengua, habla, jerga, dialecto, vocalismo.

Tipos de lenguaje: Connotativo, denotativo, peyorativo, relevante e irrelevante.
caracteristicas fundamentales del lenguaje, lengua, habla.

Caracteristicas de la comunicacion eficaz.

Importancia del lenguaje en la Comunicacién social.




UNIDAD Il

OBJETIVO TERMINAL DE UNIDAD

LA LECTURA Y ESCRITURA COMO PROCESO.

DURACION

3 SEMANAS

EVALUACION

30 %

REDACTAR TEXTOS QUE CONTENGAN JUICIOS
VALORATIVOS, CRITICOS Y ANALITICOS

ESTRATEGIA DE INSTRUCCION

Foro forma
Lectura comentada.
Instruccion programada (prueba ensayo)

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Definir conceptos de: leer, lectura, escribir y redactar.
2. ldentificar los diferentes tipos de lectura segun la finalidad: Analitica, critica, interpretativa y creativa.
3. Caracterizar los componentes béasicos de la redaccién.
4. Redactar textos mediante juicios: valorativos, criticos y analiticos.
CONTENIDOS
e  Definicion de términos.
e Influencia de la lectura interpretativa en el proceso de redaccion.
e Lalectura segun su finalidad: interpretativa, analitica, creativa, critica.
e Componentes basicos de la redaccion: Parrafos, cuadros sindpticos, esquemas, resimenes, sintesis, analisis.
e Reglas basicas de la lectura espontanea.
e Juicio valorativo.
e Juicio critico.
. Juicio analitico.




UNIDAD llI OBJETIVO TERMINAL DE UNIDAD

EL LENGUAJE COMO ELEMENTO DE LA
COMUNICACION..

DURACION
DISTINGUIR LOS DIFERENTES TIPOS DE MENSAJES
UBICANDOLOS EN EL TEXTO COMUNICACIONAL.
5 SEMANAS
EVALUACION
40 %

ESTRATEGIA DE INSTRUCCION

Estudio del proceso.
Instruccion programada prueba-ensayo.
Discusion dirigida.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Definir conceptos de mensaje.

2. Reconocer los diferentes tipos de mensajes y sus caracteristicas.

3. Identificar contexto del mensaje comunicacional.
CONTENIDOS

e Definicién de mensaje.

e Tipos de mensajes: literal, simbdlico, subliminal.

e Caracteristicas de los tipos de mensaje.

e Contexto del mensaje.

= Impreso: periddico, revista valla folleto, triptico, volante.
=  Televisivo.

* Radial.

=  Campo de la informatica.
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